Quelles sont les motivations qui vous ont amenées a
participer au salon Beauty Colorx ?

Beauty Color est le premier salon dedié aux psaux ethniques,
cela nous a donc interpellées, nous avons trouvé le concept tres
intéressant, Le scin, ¢’est ce que NIVEA sait faire de mieux et nous
savons que la cible ethnique a une vraie attente sur I'hydratation,
¢'était U'occasion & la fois de rencontrer notre public, ici, dans ce
salon qui est un concept nouveay, et de montrer toute la largeur
de notre gamme.

Vous proposez une gamme de soins naturels. Pourriez-
vous nous la présenter, rappeler ses bienfaits sur notre
peau?

Effectivernent, nous proposons la gamme « Pure & Natural »
qui, avec 95 % d'ingrédients d'origine naturelle, plait aux peaux
ethnicques puisque ¢'est une gamme axee sur I'hydratation. Elle
contient de I'nuile d’argan, de jojoba et du beurre de karité. Ce
sont des produits sans paraben aux formules douces centrées sur
le plaisir mais aussi sur l'efficacité et la securite.

Quel est votre positionnement sur la cible ethnique ?
NIVEA est une marque universelle, nous n'avons donc pas de
positionnement  spécifique sur la cible ethnique. Mais nous
avons pleinement conscisnce que les produits NIVEA répondent
parfaiternent aux besoins des peaux noires et métissées.

Chrystelle, animatrice
sur le stand, présente
les “best-sellers” NIVEA.

L'équipe Miss Ebéne en
compagnie de julie Timineri et
Caroline Le Jossec de NIVEA
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Conseils beauté, diagnostic

de peau, massage relaxant,

al’occasion du salon Beauty

Color, la marque NIVEA

est partie a la rencontre

de ses consommatrices.

Julie Timineri, chef de |
produit NIVEA visage, et
Caroline Le Jossec, chef

de groupe NIVEA visage,

sun, lipcare France, vous

proposent une visite guidée.

Les chouchous NIVEA
by Miss Ebéene

v' Lait nourrissant Pure & Natural
Verl hit

v Huile de douche Natural Oil
Pour un e tir 15!

v Gel nettoyant ultra-purifiant ALL-IN-1
‘ 1 > main !

« Le salon Beauty Color était une occasion pour
NIVEA de rencontrer son public »

NIVER,
marque mythique :
100 ans aprés sa création, NIVER n’a
et est méme devenue une
ermes de cosmétique. La
marque est présente dans plus de 190 pays et jouit
d’une forte réputation sur la qualité et I’excellence
de ses produits !
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