106 BIS RUE DE PARIS
92645 BOULOGNE BILLANCOURT CED - 01 46 99 93 93

DEC 11/JAN 12

Mensuel
OJD : 8460

Surface approx. (cm?) : 583
N° de page : 13

AIDONS
VAFRIQUE

1 BOUTEILLE D"HUILE
LesSieur
ACHETEE
1 IIUI.IT_EIII.E

ENVOYEE

0 s

' TN YOS PR PR A L6
i POUR AGIR : RENDEZVOUS SUR  Lesieur.

La solidarité
s'exporte
a I'étranger

@ Peu d'entreprises ménent
des actions solidaires au-dela
de 'Hexagone. Selon les
chiffres de I'enquéte
Admical-CSA, seules 19 %
d'entre elles pratiquent des
actions de mécénat en faveur
de la solidarité internationale.
Clest le cas de Lesieur. En
septembre dernier, la marque
a participé a l'aide collective
de la France aux habitants de
la Corne de 'Afrique et a fait
don de 20 tonnes d'huile.
Mieux encore, pour l'occasion,
elle a monté l'opération
‘Aidons la Corne de ['Afrique”,
qui consistait a envoyer une
bouteille d’huile aux
habitants de cette région
pour toute bouteille achetée
en France. Une opération
menée a grand renfort de
communication, avec une
campagne déclinée en
télévision, presse, radio,
banniéres web, affichages et
actions en point de vente.
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La distribution
installe de la solidarité
dans ses rayons

@ Circular France, spécialisée dans I'animation commerciale et la vente-
conseil, lance, ces 2 et 3 décembre, la 23° édition du[Téléthon|en hypermarchés,
I'une des plus grandes opérations promotionnelles caritatives en hypermar-
chés en Europe. Ici, sept groupes industriels (Mars, Danone, Groupe Aoste,
Orangina-Schweppes, lohnson & Johnson, Cémoi et Unilever et deux nou-
veaux, Cémoi et Unilever) participent a cette opération avec17 de leurs
marques. Le principe: collecter des dons pour la recherche génétique et
I'action de I'AFM (Association frangaise pour les myopathes) dans les

300 magasins participants.
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Le sport véhicule
ses valeurs de solidarité

@ Selon les résultats de l'enquéte Admical-CSA, si les entreprises
soutiennent en priorité le social, 'éducation et la santé (58 %),
fﬂfﬂ?ﬁ%ﬁfﬁﬁﬂf; le sport suit de prés (48 %). D'oli vient ce succés? «Le sport est
un vecteur dengagement, une déclinaison du mécénat dentreprise
dans les domaines éducatifs ou médicaux, explique Bénédicte
Ménanteau, déléguée générale dAdmical. Et il apparait comme un
moyen d'action privilégié auprés des jeunes ou des handicapés. »
Dernier exemple en date, la Braderie du sport, organisée par I'associa-
tion 1 Maillot pour la Vie. Le concept:: plusieurs marques (Lafuma,
Airwalk, Arena) vendent leurs articles de sports au rabais. Au final,
les fonds collectés doivent aider les enfants malades de tous les
hopitaux pédiatriques de France.
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